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© TRES EJEMPLOS ACTUALES

Cuando el Estado
es el que anuncia

@ LA PUBLICIDAD DE

ELBANCO DEL PERU

NUEVAS CAMPANAS ~ Sihayunainstituciéndel Estado

ESTATALES ESTUVO 32:309 quealolargodesu historianose

2 ha caracterizado por su publici-

PRESENTE EN LOS 3“?0 dela dad es el BancodelaNacién. Sin

] ey embargo, durante el 2009 sor-
gt e an prenidri:gﬁoinvadjendo la ciudad |

de acercarsea  con paneles publicitarios.

KATHERINE SUBIRANA ABANTO sus clientes. Segun fuentes de la entidac

financiera, la idea es promover

1 ingenio publici- | sus nuevos productos, como las

O NI A Las | - | lineas de crédito. Pero también

campafias estata- | SmEmme T tiene como objetivo dar a cono-

les. Suena extra- | cer lamodernizacién del banco,

+ “ s it
fio, pero sucede. _ como la mejora de sus canales
Diversos organismos ptiblicos e e weby el alcance nacional de sus

han venido promoviendo cam-
pafas de servicio gritando a
los cuatro vientos que existeny
usando todos los soportes posi-
bles para sustentarlo.

agencias. ¢ Qué se viene? Cam-
pafias informativas de sunuevo
serviciode cajeros ydelas alian-
zas realizadas para darle mayo-
res facilidades asus usuarios. Es
decir,atodoslosperuanos. =



