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EMPRESARIOS Y MINCETUR DESEAN INCENTTVAFI EL TURISMO INTERNO

Lanzaran tarjeta de
crédito para turistas

Il Se espera que 2,5
millones de peruanos
la utilicen y viajen al
interior en el 2012

Hacer que los destinos pe-
ruanos gocen de un movi-
miento de turistas tipico
de unatemporadaalta,aun
cuando se viva una tempo-
radabaja, es el objetivo que
sebuscaallanzarunatarjeta
decrédito exclusiva paravia-
jeros peruanos.

“Exclusiva para recorrer
el Pertitodo el afio hacien-
do turismo interno con
descuentosy facilidades de
pago”, segtin refiere Carlos
Canales, presidentedela Ca-
mara Nacional de Turismo
(Canatur).

El gremio de empresa-
rios trabaja con el Ministe-
rio de Comercio Exteriory
Turismo (Mincetur) el lan-
zamientodeesta tarjeta para
elviajero, que—denomediar
inconveniente- sera pre-
sentada durante el primer
trimestre del 2012.

“Ya tenemos un mode-

JJANPCNCEl

VAMOS. Canatur espera que con las facilidades de pago
hagan turismo interno seis millones de peruanos en el 2014.

11En Europa, agenciasde
viajescomo TUlo Globa-
liabrindandescuentoso
tarjetas de créditopara
viajeros asusclientes.

1IAqui, menosdel 10% de
los turistas se vale delcré-
dito bancario paraviajar,
segunProm-Peri. .

lo que desarrollamos hace
dos o tres afios para nuestra
campafia Descubra Pert,
que lamentablemente no
llegé a buen puerto por fal-
ta de apoyo estatal para su
promocion. Hoysicreoque
contamos con ese apoyo,
y por eso los empresarios
delaindustria delos viajes
esperamos lanzarla tarjeta
y conseguir que, soloenel
2012, al menos 2,5 millones
deperuanos misseanimen

aconocer nuestro pais y ge-
nerar un movimiento eco-
némico a favor de nuestros |
destinos”, comenta Canales |
a El Comercio. ‘
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Latarjetabasidoproducida

conapoyo de Visa Netyel ‘

Bancode la Nacién, precisa

Canatur, y en principio se 1
enfocaria en los trabajado- |
resdelaplanilla estatal. ‘

“Luego, paulatinamente, |
buscaremosal Scotiabank, |
alBBVAyal BCP”, detallael
empresario. “Lo importan-
tede utilizareste formatoes |
que la tasa de interés seria |
del1%”, finaliza.

En principio, este dispo- ‘
sitivo servird para generar
la costumbre de planificar ‘
el \na;e entre los peruanos,
asicomo para incentivar el
consumo de servicios en |
empresas formales y —en
paralelo— formalizar a los
negocios turisticos de pro- ‘
vincias que muchas veces \
decidennoaceptarelusode |
unatarjetade crédito.

Los empresarios del sec-
toresperanque, graciasaes-
tanuevaalternativa, parael |
2014 unos seis millones de
peruanos realicen turismo ‘
interno. Hoy, segtin Mince-

tur, ennuestropaissehacen | |

algomaésde cuatromillones
deviajes porafio.
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